Ved ansøgningsrunden er det fondens målsætning at støtte projekter, der har et mål om at fremme afsætning af oksekød. De afsætningsfremmende tiltag kan være rettet både mod forbrugere og mod professionelle beslutningstagere inden for detailhandel og food service.

Kvægafgiftsfonden kan støtte både projekter der sigter mod generisk afsætningsfremme af oksekød generelt og projekter der specifikt adresserer afsætningsfremme af økologisk oksekød.

Ved behandlingen af projektansøgningerne vil der blive lagt særlig vægt på i hvilken grad det er sandsynliggjort, at projektets aktiviteter faktisk vil påvirke anvendelse af oksekød hos forbrugerne og hos professionelle beslutningstagere. Det er derfor vigtigt, at der i ansøgningen bliver redegjort for

· Hvilken målgrupe der skal adresseres, og hvorfor denne målgruppe er valgt, herunder en kort redegørelse for målgruppens nuværende anvendelse af oksekød og de væsentligste barrierer for en øget anvendelse af oksekød
· Hvordan målgruppen skal påvirkes til øget brug af oksekød – hvilke budskaber skal der formidles, hvorfor skønnes det at disse budskaber er de rigtige i forhold til den valgte målgruppe, og hvorfor forventes der at formidlingen af netop disse budskaber vil øge brug af oksekød?
· Hvilke medier og kommunikationskanaler skal der tages i brug, og hvorfor forventes det at disse er de mest egnede i henhold til målgruppen og i henhold til de valgte budskaber?

For at kunne vurdere den forventede effektivitet af de midler, der bliver søgt om, er det desuden ønskeligt at budgettet har en sådan detaljeringsgrad, at man kan se, hvordan budgettet fordeles på forskellige delaktiviteter.

